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ERFRISCHUNGSPACKCHEN FUR bTA UGEPLAG TE Burgermerster Groh {Imks} und
S radtmarketmg-chef Kmtzat (r.)stellten die Altion den Medienvor. Foto Muﬂer Cmph‘n

| '_..'i-_*:'fErirlscht ankommen

Stadtinarketmg und ADAC Anti- Stauirust-Aknon

Kem Tag vergeht ohne Qtaumeldunqen
Und besonders in der Ferienzeit werden die

Nerven vieler Autofahrer durch ungewoll-
te; zum. Teil. stundenlange Stopps strapa-
ziert. Karlsruhe diirfte vielen Reisendenvor

allem durch die Briickenbaustelle auf der _
A 5 ein Begriff sein. Damit die Facherstadt -

jedoch nicht nuir als Stauloch inErinnerung

bleibt, haben die Stadtmarketing GmbH

und der ADAC Nordbaden jetzt die Aktion
Karlsruhe = erfrischt ankommen* gestar-
tet, Zundchst an drei verkehrsreichen Fe-

rienwochenenden im August verteilen die |
ADAC-Stauberater zwischen Mannheim, |

Pforzheim und Baden-Baden 500 so ge-
nannte , Anti-Frust-Erfrischungspéck-
chen". Zielgruppe sind vor allem Autofah-
rer mit Kindern. Die roten Stoffbeutel ent-
halten unter anderem Getrénke, SiiBigkei-

ten, ein kleines Spiel, Stifte, eine CD mit

Musik mehrerer Karlsruher Bands, eine
,viel vor. viel dahinter”-Baseball-Kappe
und Informationen iiber die Facherstadt so-
wie ihre Bewerbung als Kulturhauptstadt
Europas. , Wir wollen in der Ferienzeit ein
positives Zeichen setzen", erlduterte Wirt-
schaftsdezernent Manfred Groh vergan-
genen Freitag die Motivation fiir die Ak-

'hon Je der, derein solches Ubenaschungs-
-packchen ‘erhalte, werde Karlsruhe nicht

nurals Ort in Erinnerung behalten, an dem
man im Stau steckt, sondern als die Stadt,

"die sich um Menschen im Stau kiimmert.
“Auch Stadtmarketing- -Geschaftsfihrer

Wolfram Kratzat ist iiberzeugt, ,dass wir

_den Menschen signalisieren kdnnen:

' Karlsruhe ist ein Stadt, die mannicht még-
Jlichst schnell passieren, sondern die man

- gerne auchrichtigkennenlernen méchte.

Die Erfrischungspéckchen gefiillt haben

‘Karlsruher Unternehmen und Institutio-

nen, darunter Coca Cola, web.de, die
Agpntur Specktakuldr, Alup]ast Ragold,
adisoft, der G. Braun Telefonbuchverlag
sowie die Karlsruher Versicherungen.
Manfred Rosenberg, Geschéftsfiihrer des

ADAC Nordbaden, findet es ,toll”, dass
‘die Stadt auf eine solche Idee gekommen
* ist. In dieset Form ist diese Aktion eine Pre-

miere. Normalerweise muss sich der

:ADAC selbst um Sponsoren-Unterstitz-

ung fiir die kleinen Erfrischungen bemii-
hen, die die Stauberaterinihren Motorrad-
Kolffern bereit halten. In Nordbaden sind
von Mai bis September drei Frauen und
fiinf Médnner ehrenamtlich im Einsatz. -res-



